附件1

安徽省第二十二届社会科学普及月

短视频创作指南

为进一步提升社科普及短视频创作能力，推动科普月线上活动高质量开展，制定本指南，供参考使用。

一、创作原则 

1.坚持正确导向。短视频创作必须坚持正确政治方向、价值取向和舆论导向，确保内容积极健康、导向正确。

2.坚持内容为王。一条短视频解决一个问题、讲清一个道理，不求大而全，重在小而精。

3.坚持受众为本。注重故事化表达，用画面承载思想，用细节传递价值，让群众愿意看、看得懂、记得住。

二、策划思路

1.故事化切入。从一个人物、一个场景、一个故事、一个数据切入，以小见大、以事说理，避免宏大叙事和面面俱到，把理论观点转化为群众易懂易记的道理和故事。

2.场景化呈现。走进基层一线、走进群众身边，用真实场景传递真实情感。田间地头、工厂车间、社区学校、文化场馆等均可作为拍摄场景。

3.通俗化转化。把学术语言转化为大众语言，把文件语言转化为生活语言，把理论逻辑转化为日常道理，让群众听得进、记得住、用得上。

4.网感化传播。标题要有吸引力，内容要有节奏感。善用设问、对比、递进等手法，让短视频好看、好记、好传播。

三、选题示例
1.“皖美答卷”系列。如“总书记来过我家乡”，从习近平总书记考察过的一个村庄、一家企业、一项工程切入，通过今昔对比，展现安徽贯彻落实总书记重要讲话精神的生动实践和深刻变化。
2.“五大文化”系列。如“跟着课本游安徽之……”，以轻松有趣的方式切入徽州文化、长江文化、淮河文化、大运河文化及黄梅戏文化等安徽地域特色文化，用当代视角解读传统文化，让文化遗产活起来、传开去。
3.“理响安徽”系列。如“三分钟搞懂……”，聚焦一个理论概念、一项政策举措，用通俗语言和直观画面讲清是什么、为什么、怎么办，让理论不绕弯、不枯燥、记得住。

4.“社科故事”系列。如“菜市场里的经济学”，从一个菜市场的早市开始，讲价格机制、供需关系、信息不对称等，揭示现象背后的社科逻辑，让人看到社科知识就在身边。

各单位可在上述方向基础上，结合本地特色和自身优势自主拓展选题，不拘一格、百花齐放。

四、制作方式
坚持低成本、轻量化方向，摒弃高投入、大制作思维。各单位充分利用现有设备和免费工具，秉持“先做出来、再做好”的思路，根据自身条件选择适合的制作路径，在实践中积累经验、提升质量。

1.轻量起步。用手机拍摄+免费剪辑工具（剪映、必剪等）完成制作。口播类视频可直接在镜头前录制，搭配图片和字幕即可成片。单条时长控制在2-3分钟。重点在“先做出来”，积累经验后再逐步提升质量。

2.AI辅助。运用AI工具辅助创作，AI写稿（如DeepSeek辅助生成脚本框架）、AI配音（如讯飞配音）、AI数字人讲解（如闪剪、腾讯智影、HeyGen）、AI辅助剪辑，降低制作门槛和时间成本。

3.批量生产。针对重复性较高的内容，可探索标准化流程：统一确定内容模板（片头3秒+主体内容+片尾3秒），批量收集素材、批量剪辑、批量发布，实现降本增效。

4.专业制作。借助社科联系统内专业力量或委托专业团队，制作动漫、微短剧等形态复杂的作品。此类作品适合重点选题、精品项目。

五、内容审核
各单位对制作推出的短视频作品要严格内容审核把关，坚持“三审三校”制度，重点审核政治导向、史料数据和表述规范，确保内容准确、导向正确。

六、支持服务
1.平台推荐。省社科联择优推荐优秀短视频作品在省级以上主流媒体和省社科联自有新媒体平台发布展播。

2.培训赋能。省社科联将结合年度社科普及骨干培训计划，围绕短视频创作等主题组织专题辅导，提升各单位短视频创作能力。

3.典型选树。省社科联将开展社科普及优秀典型案例征集工作，对科普月活动中组织有力、作品突出的单位和个人予以通报表扬，发挥示范引领作用。



